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태양광 발전 시설의 전망             16-09-16


주택의 옥상에 설치하는 태양광 광전판은 획기적으로 많은 가정이 선택하는 시설이 될 전망입니다.  그렇지만 가정보다 대규모 태양광 발전소의 확장이 2016년에 더욱 현저할 것입니다.  GMT연구소의 분석에 의하면  2016년 말까지 미국에 신설될 태양광 발전량은 140억 왓트가 될 것이라고 하며 이 중 70%의 전력은 가정에 보급될 것이라고 했습니다.  태양광 발전소는 광전판을 수만 개 내지 스백만개를  사용하게 됩니다.  그렇게 발전된 전기는 많은 가정과 사무실에 보급되는 것이지요. 이런 태양광 발전소가 2016년 한 해에 발전하는 140억 왓트의 전기는 240만  가구가 사용할 수 있는 전기인데 이는 14개의 대형 화력발전소의 출력과 맞먹습니다.  주택의 옥상에 설치하는 태양광 광전판이 발전하는 전기량은  수천 킬러왓트에 불과하지만  태양광 발전소는 그 출력이 한 발전소 당 10억 단위의 발전량을 생산할 수 있습니다.

태양광 발전은 여러 면에서 매력적인 발전 방법입니다.  첫째로 태양광  발전소로부터 전기를 공급받는 가정은 옥상에 광전판을 실치 하는 번거로움 없이 값싼 전기를 공급 받을 수 있기 때문에   그런 전기의 마케팅이 비교적 용이할 것입니다.  태양광 발전소는 저가의 전기를 생산할 수 있습니다.  즉 한 킬로왓트를 생산하는 비용이 겨우 4센트라고 합니다.  이는 화석 연료를 이용하여 발전하는 전기보다 훨씬 가격이 저렴합니다.  태양광 발전은 생산원가가 매우 저렴하기 때문에 전기회사가 아닌 대기업들도 태양광 발전에 가담하고 있습니다. 예를 들면 애플 사는  회사가 기업을 운영하고 자료를 저장하는 데에 필요한 막대한 전기량의 2.24%를 이미 태양광 발전으로 충당하고 있다고 합니다. 현재로는 옥상 태양광 광전 판의 설치는 대형 태양광 발전소의 빌전 원가보다 생산가가 높습니다. 왜냐하면, 태양광  발전 시설사의 운영과 마케팅 비용이 들기 때문입니다. 그렇지만 일반 소비자들이 태양광 발전의 장점을 이해하면 그 비용은 점점 저렴해질 것은 당연합니다.

태양광 광전판 시설을 판촉하는 민간 기업들은  나름대로 판촉을 잘 하고 있는 것 같습니다.  그러나 그들은 시설을 무료로 해주고  소개비를 후하게 준다는 점을 우선적으로 강조하고 있는데  근본적으로 그들이 설치하는 태양광 발전 시설은 설치한 후 옥상 광전 판을 설치한 가구의 소유물이 아니고 설치해주는 회사가 소유권을 갖는다는 점도 정확히 알려야 할 것입니다. 태양광 광전판의 마케팅에 투명성이 강조되어야 할 것입니다. 개인 주택의 옥상에서 태양광으로 발전되는 전기는 가정에서 사용하고 남는 전기량을 전기회사에 팔 수 있다는 이점이 있습니다.  중요한 문제는 옥상 태양광 발전이 대중화 하는 방향과 대형 태양광 발전 회사들이 보다 저렴한 전기를 생산하여 가정에 대대적으로 보급할 것인지의 귀추가 주목됩니다. 대형 태양광 발전 회사들이  가구의 50% 이상에 저렴한 태양광 전기를 공급하게 된다면 옥상 태양관 시설 기업은  마케팅에 어려움을 겪게 될 것입니디. 개인 회사든지 대형 태양광 발전회사든지 자연 환경의 훼손 없이 발전되는 태양광 전기는 앞으로 기존 발전 기업 방식에  큰 도전이 될 것은 의심할 여지가 없습니다. 끝
